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Standortmarketing Kufstein

Thomas Ebner MA

Geschaftsfihrung,
Leitung Stadtmarketing

~Neue Wege gehen“ - Das war das Ziel, das mit 1. Jan-
ner 2017 zur Griindung der gemeinsamen Gesellschaft
von Stadt Kufstein und Tourismusverband Kufsteiner-
land gefiihrt hat. Das ist aber auch Alltag in der Arbeit im
Standortmarketing.

Ein gutes Produkt zu vermarkten ist wesentlich einfacher,
als ein schlechtes. Und das Produkt Kufstein ist defini-
tiv gut. Die Stadt und die Region haben sich in den letzten
Jahren und Jahrzehnten extrem positiv entwickelt. Es wur-
de sehr viel richtig gemacht. Das wirtschaftsfreundliche
Klima, die architektonische Modernisierung der Innenstadt
(sowohl im Hochbau, als auch in der Gestaltung des of-
fentlichen Raumes), die Ansiedelung attraktiver Betriebe,
die Fokussierung der Einkaufsschwerpunkte ins Zentrum,
die Platzierung der Fachhochschule mitten in der Stadt und
die stetig steigende Lebensqualitat sind nur einige Aspekte,
die Kufstein zu dem machen, was es heute ist.

Durch unsere Arbeit versuchen wir, hier auch einen Beitrag
zu leisten. Sowohl im Sinn einer Bespielung der Stadt mit
attraktiven Events als auch mit der aktiven, identitatsori-
entierten Markenpflege. Kufstein ist nach innen und auf3en
in der Wahrnehmung spitzer und starker geworden.

Um dies alles umsetzen zu kénnen, bendtigt man Hand-
lungsspielraume und Vertrauen. Beides wird uns von Seiten
unserer Eigentiimervertreter, dem Burgermeister und den
Stadt- und Gemeinderaten, sowie vom Obmann, dem Vor-
stand und dem Aufsichtsrat des Tourismusverbandes Kuf-
steinerland in groflem Mafe entgegengebracht. Daflr ein
herzliches Dankeschdn. Und man bendtigt ein motiviertes,
engagiertes und fachkundiges Team. Das haben wir, und
darauf sind wir ganz besonders stolz.

Mag. (FH) Stefan Piihringer MA

Geschaftsfihrung,
Direktor TVB Kufsteinerland

Die Standortmarketing Kufstein GmbH als Knotenpunkt
zwischen der Stadt Kufstein und dem Tourismusverband
Kufsteinerland.

Unser Team setzt sich aus Mitarbeitern der Stadt, des
Tourismusverbands Kufsteinerland und der Standortmar-
keting Kufstein GmbH zusammen. Miteinander entwi-
ckeln und betreuen wir Projekte, die die Region Kufstein als
Standort attraktiv machen. Die Zusammenstellung unseres
Teams aus Mitarbeitern der unterschiedlichen Organisati-
onen und mit sich erganzenden Kompetenzen ermoglicht
es uns, die Krafte zu bindeln und daraus entstehende Sy-
nergien zu nutzen.

Unsere gemeinsames Ziel: Kufstein und die umliegende
Region bestmdglich auf aktuelle und zukinftige Heraus-
forderungen vorzubereiten und zum hohen Lebensstandard
der Stadt und der umliegenden Gemeinden beizutragen.
Was uns dabei besonders wichtig ist: Der standige Wis-
sens- und Informationsfluss im Team und zwischen den
Organisationen, um unser Knowhow stetig zu vergréfiern
und weitergeben zu kénnen.

Veranstaltungsorganisation, Projektmanagement, Marke-
ting und Offentlichkeitsarbeit sind unsere Steckenpferde.
Wir vernetzen Wirtschaft, Wissenschaft und Kultur. Unse-
re Arbeit spielt sich dabei auch oft im Hintergrund ab und
liegt in der Koordination von komplexen Projekten.

Der vorliegende Jahresbericht dient zur transparenten
Darstellung unserer Aufgaben und zur Vorstellung unseres
Teams - denn wir arbeiten mit viel Leidenschaft fur Kuf-
stein und das Kufsteinerland.



Wir stellen uns vor




Die Aufgaben

Mit der Griindung der Standortmarketing Gesellschaft
per 1. Januar 2017 war Kufstein ein Vorreiter. Nach ei-
ner langen Konzeptionsphase und der Analyse vieler
Benchmarks hat man sich entschlossen die bis Ende
2016 losen Kooperationen zwischen Stadt Kufstein,
Tourismusverband und der Kaufmannschaft in ein
nachhaltiges Korsett zu giefien. Zweck war die Insti-
tutionalisierung der bis dahin bereits fruchtbaren Zu-
sammenarbeit und das Streben nach Synergien daraus.

Der Gesellschaftszweck umfasst

- Die Durchfihrung von Events mit gemeinsamer,
strategischer Ausrichtung und gemeinsamer
Finanzierung, insbesondere auch das Rock & Pop
Festival KUFSTEIN unlimited

- Die Konzeption, Planung und Umsetzung von
wirtschafts- und tourismusférdernden MafRnahmen in
der Stadt Kufstein und in der gesamten Region

- Die Konzeption, Planung und Umsetzung klassischer
Stadtmarketing-Maf3nahmen

- Die laufende Vermarktung der stadtischen
Veranstaltungsraumlichkeiten

- Kommunikationsdienstleistungen fur Stadt,
Tourismusverband und fur weitere im Netzwerk tatige
Institutionen

Die Synergien ergeben sich insbesondere aus der Steige-
rung der Effizienz und somit Erhohung des Outputs der
Mafinahmen, der Vernetzung innerhalb der Region sowie
der Moglichkeit Drittmittel zu lukrieren.

Somit werden in der Standortmarketing Kufstein GmbH
die gestellten Aufgaben professionell und effizient um-
gesetzt und darlber hinaus weitere, eigene Projekte im
Stakeholderumfeld konzipiert und verwirklicht.
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Das Team setzt sich aus Mitarbeitern zusammen, die - dienstrechtlich gesehen - an
verschiedenen Stellen verankert sind. Zu erwahnen ist, dass diese natiirlich auch Verpflich-
tungen beim Stamm-Arbeitgeber (unten in Klammern angefiihrt) zu erfiillen haben, also
nicht immer zu 100 % der Standortmarketing Kufstein GmbH zur Verfiigung stehen.

Geschiftsfiithrung
Thomas Ebner MA (Standortmarketing Kufstein GmbH)
Mag. (FH) Stefan Puhringer MA (Direktor Tourismusverband Kufsteinerland)

Finanzbuchhaltung & Administration
Gabriele Laner (Standortmarketing Kufstein GmbH - Teilzeit)
Sabine Mair (Stellvertretende Direktorin Tourismusverband Kufsteinerland)

Presse, Medien, Kommunikation

Christine Petter, BA (Standortmarketing Kufstein GmbH, Pressesprecherin Stadt Kufstein)
Mag. Barbara Kaiser, MA (Tourismusverband Kufsteinerland, Presse & Medien)

Laura Maier (Tourismusverband Kufsteinerland, Kulturkommunikation)

Verena Kopp, BA (Standortmarketing Kufstein GmbH, Marketing Communication & Design)

Events
Birgit Berger (Stadtgemeinde Kufstein, Veranstaltungen, Veranstaltungsraume)
Herbert Oberhofer (Tourismusverband Kufsteinerland, Veranstaltungen, Eventkalender)

Kultur Quartier
Mag. Karin Pfeiffer (Standortmarketing Kufstein GmbH)

............... | T
Christine Petter BA i

gPressesprecherin der Stadt © Kultur- gPR— und Offentlichkeitsarbeit Grafik- und Mediendesign Eventmanagement égEventmanagement Kulturmarketing
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Die Stakeholder

Stadt- und Standortmarketing-Arbeit ist sehr stark
von der Zusammenarbeit in einem groflen Netz-
werk gepragt. Auf dieser Seite wird versucht, die
umfassende Stakeholder-Landschaft abzubilden.
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Wir sind das Sprachrohr der Stadt

In der Abteilung ,Presse- und Offentlichkeitsarbeit* werden Medienar-
beit, Kommunikation und die Information des Rathauses, des Tourismus-
verbandes Kufsteinerland sowie der Standortmarketing Kufstein GmbH
gebilindelt. Ziel und Aufgabe ist es, die Biirger sowie Gaste tiber Entwick-
lungen der Region am Laufenden zu halten.

Medien- und Pressearbeit

- Stadtmagazin

- Pressekonferenzen, Presseaussendungen
- Medien (Kontakte, Dokumentation)

- Foto-Termine, Videostatements

- Information an die Bevolkerung

PR-Aktivititen

- Marketing und Werbung

- Info-, Werbe- und Prasentationsmaterial
- Gestaltung Werbemittel

Online

- Kufstein.at: Die Homepage zu Themen wie Freizeit und Erholung in der
Region. Natur, Gesundheit, Kultur und Sport - zahlreiche Moglichkeiten
werden aufgezeigt. Darlber hinaus findet man hier den
Veranstaltungskalender

- Kufstein.gv.at: Auf dieser Website erfahrt man Aktuelles aus der
Stadtgemeinde Kufstein. Themen zu Blirgerservice, Verwaltung, Strafien-
sperren und laufende Informationen werden hier behandelt.

- kultur.kufstein.at: Hier dreht sich alles um das Thema Kultur -
Veranstaltungen, Vereine und das Kulturmagazin

- kulturquartier.kufstein.at: Alle Informationen rund um das
Kultur Quartier

- kufstein-unlimited.at: Unlimitierte Informationen zum
Festival KUFSTEIN unlimited

- einkaufsstadt-kufstein.at: Gemeinschaft der Kufsteiner Kaufleute

Social Media

- Facebook

- Youtube

- Instagram (in Vorbereitung)

Grafik als Service

- Umsetzung der Corporate Identity sowie Umsetzung
und Uberwachung des Corporate Designs

- Prasentation nach Auf3en

- Markenbildung und Weiterentwicklung

- Bewerbung und Kommunikation aller Veranstaltungen

~Durch die Medien-
arbeit und Marken-
bildung erschaffen
wir eine ldentitdt und
Einzigartigkeit.”
Christine Petter,
Pressesprecherin der
Stadt Kufstein
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Diese Projekte vermarkten wir

Kufstein vernetzt — Die Standortmarketing Kufstein GmbH setzt sich in Zusam-
menarbeit mit Kooperationspartner zum Ziel die Marke Kufstein zu starken. Die
GmbH bietet Werkzeuge, um die Marke ,Kufstein® lebendig zu vermitteln.

Naturerlebnis Kaisergebirge

- Gemeinsam mit der ARGE Kaiserlift Umsetzung des Marketingplans
- Ausarbeitung von gefiihrten Wanderungen und Entdeckungen

- Gestaltung der Drucksorten

- Wartung der Homepage: www.naturerlebnis-kaisergebirge.at

Begegnungszonen Kufstein-

- Ausarbeitung Bildmaterial ~Kufstein erobert und

- Gestaltung Informationsbroschire der Gedanke der ,Ver-
bindung‘von Menschen,

Kufstein schreibt Stadtgeschichte Themen und Maf3nah-

Die Geschichte Kufsteins im 20. Jahrhundert wird in einem grof3 angelegten Pro- men stehen im Zentrum

jekt erforscht und dokumentiert. Neben einem Buch wird auch eine Editionsreihe der Zusammenarbeit.

Uber die Festungsstadt im 20. Jahrhundert erscheinen. Im Zuge dieses mehrjah- Alle Aktionen haben

rigen Geschichtsprojekts finden in regelmafiigen Abstanden auch Vortrage und einen integrativen Cha-

Erzahlcafés statt. rakter und zielen auf

Die Standortmarketing Kufstein GmbH unterstiitzt das Projekt bei Einwohner und Gdste

- Presseaussendungen gleichermafSen ab.”

- Aufbereitung der Inhalte auf www.kufstein.at Barbara Kaiser,

- Facebook Auftritt PR & Kommunikation

Tourismusverband

KufsteinCard

Ziel: Information und Imagebildung der Kombikarte. Auftraggeber:
Stadt Kufstein, Stadtwerke Kufstein und Festung Kufstein.

Rolle Standortmarketing:

- Konzeption

- Planung und Umsetzung der Kommunikation

i.ku

Ziel: Vernetzung in der Region zur Forderung der Innovations-
freundlichkeit, Schaffung eines Nahrbodens fir innovative Geister
und Projekte. Nahere Infos: www.iku.tirol

Rolle Standortmarketing:

- Aktiver Teilnehmer

- Input-Lieferant

key@ard

- Umsetzungspartner Petra Per, . -
gsp o1 o0y 56 110 .
411084 240315 .
. Jahreskarte ; o
Regionalmanagement KUUSK Erwachsey

Ziel: Regionalentwicklung, Projektentwicklung tGber Ortsgrenzen hinaus. Giiltig ab 17,171,591
Rolle Standortmarketing: :
- Mitglied

- aktiver Partner bei der Umsetzung von div. Projekten
- selbst Projektantragsteller




Kufsteins Jugend

hat gewihit

Warme Jshr:\'es flird

Szeit

o

Nachhaltigkeit -

Teste dein Wissen

. Theater, Musik
& Silent Cinemsz

23

Das Stadtmagazin und die
Offentlichkeitsarbeit der Stadt

Auf einen Blick erfasst

Die Vorteile aus der Stadt und der Region auf einen Blick - in
unseren Imagebroschiren blattern und Emotionen spuren.
Werbematerialien Gberzeugen mit spannenden Hintergrundge-
schichten, packenden Stories und vielen wissenswerten Artikeln
aus der Region. Die hohe Qualitat gepaart mit dem einzigartigen
Corporate Design soll das Interesse an der Stadt und den an-
grenzenden Gemeinden als lebenswerte Destination darstellen.

Stadtmagazin Kufstein

Das amtliche Mitteilungsblatt der Stadtgemeinde Kufstein: of-
fizielle Informationen und Nachrichten tber Kufstein, erscheint
sechs Mal jahrlich. Das Stadtmagazin wird an alle Haushalte in
Kufstein versendet und liegt beim Birgerservice Kufstein auf.
Zusatzlich wird das Magazin online unter www.kufstein.gv.at
bereitgestellt.

Lust auf Kufstein

Das ,Lust auf Kufstein® ist ein lebendiges und vielfaltiges
Imagemagazin, gefullt mit Geschichten aus der Stadt. Das Ma-
gazin Uberzeugt mit informativen Hintergrundgeschichten zu
Themen wie Shopping, Kulinarik und Erlebnissen in der Fes-
tungsstadt. Das Magazin liegt an allen touristisch relevanten
Orten im Kufsteinerland sowie bei den Gastronomiebetrieben
und Kaufhausern auf.

Veranstaltungskalender

Feste und Events geben Kufstein einen eigenen Charakter und
setzen Impulse. Aus diesem Grund bieten wir mit dem online
verfigbaren Eventkalender einen kostenlosen Service zur Be-
werbung lhres Events. Offentlich zugéngliche Veranstaltun-
gen in einem der Orte des Kufsteinerlandes konnen Gber www.
kulturkufstein.at gemeldet werden, erscheinen damit auf den
jeweiligen Webseiten, im wochentlich gedruckten Kalender,
ausgewahlte Veranstaltungen im Stadtmagazin sowie kulturel-
le Highlights werden auf den Kultur-Citylights prasentiert (fixe
Citylight-Stelen in der Innenstadt). Der Kalender dient dartiber
hinaus als Grundlage fur den Newsletter Versand.

Medienarbeit

Die Medienarbeit umfasst sowohl Public Relations, als auch die
Ausarbeitung der Unternehmenskommunikation sowie Infor-
mationsaustausch mit der Presse.

Klimafreundliche
Sparchen Sonne, Stadt Zukunft

Der Kufstein ruftals erste Tiroler
inder F

prr— gttt e st

KUFS

DAS STADTMAGAZIN Amis

Musik und
Kunstgenuss

Verleihung der
Ehrenzeichen

Schaugrabung
Zeller Berg

A iserg 2t o Psan



25

24

o .
himmeblau 9 _ r t 1
Bummeln
| & Schaufenster \Exﬁﬂiﬁrﬁvﬁrf
P KUFSTEIN B Z‘ h d a ]

o erobert Shoppmghebhuber

& Schaufenster | Mode | Ha”dﬁeﬁiiifff—ffffff

Auszug von gebuchten Printmedien
In Form von bezahlten Anzeigen und Advertorials

ok: Trendiges Kufstein

Shop the Lo

Heimat verbunden undvon [talien inspiriert:
Der

n en un alen ist da dere noch zu finden
KU steins l_ad N und Lokalen ist das Besonde! och zu finde!
I

DER BESONDERE
GESCHENK-TIPP:

Kufstein-D

old

aten

e Infos uner: WWW.

kufstein.at

Schickh
wwwschickh-mode.at
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(,earned media®.

Bezirksblatter
Kufsteinblick
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- Tiroler Tageszeitung
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KUFSTEIN unlimited 201
— - Tred LVlS:

Top Acts & Unterhaltung ohne Grenzen

Fiir drei Tage verwandelt
sich das Zentrum von
Kufstein in eine groBe
Biihne. Vom 14. bis zum 16,
Juni begeistert KUFSTEIN
unlimited, das gréBte Rock
und Pop Festival in Westas-
terreich, die Fans.

Kufstein | Dabei bilden die Auf-
tritte von Clara Luzia, Josh,
Kaiser Franz Josef oder Luke
Andrews die Highlights im Pro-
gramm. Aber KUFSTEIN un-
limited ist mehr. Zusiitzlich zu
Rock, Pop, Jazz, Reggae, Blues
und Soul verzaubern Strafen-

Festival im Westen Osterreichs
zum neunten Mal. Vom 14, bis
16. Juni 2019 gastieren auf den
Bithnen im Zentrum der Inn-
stadt Top-Musiker, verwan-
deln sich die Gassen rund um
die Festung und das Innufer in
eine grofle Partyzone, Insgesamt
50 Bands auf vier Bithnen sind
bei freiem Eintritt zu erleben,
Auch in diesem Jahr wird
KUFSTEIN unlimited seinem
Ruf als Festival der Spitzen-
klasse gerecht. Entsprechend tre-
ten Topkiinstler auf, dabei muss
man Josh nicht wirklich grog
vorstellen. Der Wiener Singer/

Liveonstage bei KUFSTEIN unlimited - Josh (im Bild),
Kaiser Franz Josef, U2 Tribute Band, uvm.

Clara Luzia, Luke Andrews,
Foto: Carina Antl

kiinstler mit raffinierten Auf- Songwriter landete mit,Cordula  val-Pro, i i
. ‘ o . : ) f K -Programm durch die unter- ~dje Stelzen- und StraBenthea-
| ) e Beltra ein tritten und fantasievollen bis Griin" den Sommerhit 2018, Ge- halts i | Erwisc
/| Sonsti ge redaktionell g hin zu schrillen Kostiimen die Spannt sin darf man aufneue  mances som oy e LCHOT  tershows der anpe lrvich

ography,

t
Sehlendert man vom Oberen Stad!

Von Stoll, Schickh pium)

re
erarbeitet, sind sie ganz besDndFE o
= cker und schmiicken jeden Ful

ber
5. Septem! "

deutschen und dsterreichischen Medien

Besucher. Und das alles for free
und unter freiem Himmel,
KUESTEIN unlimited it bunt,
laut und schrig, cool und kre.
ativ. Und es ist fast schon ein
Klassiker. Denn mittlerweile
8ibt s das grofite Rock und Pop

Songs seines demniichst erschei.
nenden Albums ,Von Méidchen
und Farben', das garantiert auch
wieder eine Extraportion guter
Rhythmen, Ironie und Wiener
Schmih liefern wird.
Abgerundet wird das Festi-

mances von Straenkiinstlern,
50 dass sich das Zentrum Kuf.
steins in eine iiberdimensionale
Entertainmentbiihne fiir Jung
und Alt verwandelt. Der Dri-
ve-Act ,Blue Baby Blue® yom
Ensemble Kroft, die urbane For-
schungssafari von The Dodos, PR

und nicht zuletzt der aus 6 Meter
hohen Réhren bestehende Wal-
king Act von Bedlam Oz wer-
den alle in ihren Bann ziehen.
Weitere Informationen zum
Programm und allen Kiinstlern
unter www kufsteinunlimited.at
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Streifziige rund um’s Brentenjoch

Das Naturerlebnis Kaisergebirge erkunden und erwandern

Herein-, bezieh ise h
dasB: j Egal ob bei einer

indie Welt des N:

reichen Wanderung auf eigene Faust - auch fiir alte Hasen une

rundum

Thy i g mit Guide oder bei einer erlebnis-

etwas Neues zu entdecken und zu bestaunen.

uf Entdeckungstour bei einer
ﬂ Themenfiihrung

Lassen Sie sich von den Natu-
rerlebnis-Guides Gabi, Geli, Maria, Wal-
traud, Yasmin, Andreas, Harald, Manfred,
Siegfried und Toni mitnehmen in eine
Welt voller Naturwunder

Was summt und krabbelt denn da? Er-
fahren Sie Spannendes ber Waldbienen
und andere Insekten. Unternehmen Sie
eine packende Reise in den facettenrei-
chen Lebensraum Wald. Erstaunliches
und Hilfreiches lasst sich Gber heimische
Wildkrauter und  Heilpflanzen  lernen:
Waussten Sie, dass der Spitzwegerich das
Jucken bei Miickenstichen lindern kann?
Oder dass die Samen der Brennnes-

welen und andere gut versteckte Schatze,
sondern auch die Lust an der Bewegung in
freier Natur. Bei der Schatzsuche vergeht
die Zeit wie im Flugl In der Ruhe und Ein-
zigartigkeit der Natur fallt es nicht schwer
abzuschalten und Energie zu tanken. In
dieser Umgebung kinnen Sie bei Natur-
fiihrungen mit Qi Gong und Achtsam-
keitsibungen zu sich selbst finden und
den Alltag hinter sich lassen

Auf Erkundungstour in Eigenregie

Sie gehen lieber selbststandig auf Er-
kundungstour? Dank des beschilderten
Netzes aus Talwegen, Waldwegen, Wan-
derpfaden und alpinen Steigen lasst sich
das Naturschutzgebiet auch bestens auf
eigene Faust erwander. In diesem ab-
i

sel eine " fur
mide Wanderer sind? Andere Fiihrungen
informieren Gber das

hen Gebiet kommen nicht
nur Familien und Genusswanderer son-

von Menschen, Tieren und Pflanzen auf
der Alm, ber die Besonderheiten des
Wetters im Gebirge, die Jahreszeiten
in den Bergen und die geologische Ge-
schichte der Region. Gerade unsere Klei-
nen werden beim gefiihrten Geocaching
munter und entdecken nicht nur Naturju~

dern auch und
Bergsteiger auf Ihre Kosten. Egal wofir
Sie sich auch entscheiden - belohnt wer-
den Sie mit traumhaften Ausblicken auf
den Wilden und Zahmen Kaiser sowie
traditionellen Hittenschmankerln

Wie wére es mit einer Rundtour vom
Brentenjoch zum urigen Almdorf Stein-

d Einheimische gibt es immer wieder

bergalm? Gemiitlich mit dem Kaiserlift
nach oben schweben, ein _Frihstick an
Berg” am Weinbergerhaus geniefien und
gestarkt den Steig zum Kraftplatz .Him-
melschauen” am Gamskogel erklimmen
Oben angekommen belohnt der wunder-
bare Blick tber das traumhafte Kaisertal
Der weitere Weg fuhrt zum idyllischen
Almdorf Steinbergalm, wo die gleichna-
mige Einkehrmaglichkeit in eindrucks-
voller Kulisse mit einer zanftigen Jause
lockt. Zurick geht es dann dber einen
Forstweg zur Bergstation am Brentenjoch.

Publikumswahl ,Osterreichs
Schanste Wanderregion*

Freunde des Naturerlebnis Kaisergebir-
e aufgepasstl Unser Wanderparadies
nimmt an der Publikumswahl  Oster-
reichs Schénste Wanderregionen” teil
Abgestimmt werden kann online (bitly/
Wahlstudio) oder in den Infobiiros des
TVB Kufsteinerland.

Die Wahl lauft noch um 31, Juli 2019,
Stimmen Sie ab und unterstiitzen Sie
unser Naturerlebnis Kaisergebirgel

Weniger Miill
durch regionales

Kaffee-Mehrweg-
bechersystem

Sie lieben es, Ihren K: tlerwegs Mobiler Kaffe liegt im Trend. Allerdings hat
diese Form des K inen V E: e Menge i

Miill. Die iibli Becher sind nimlich i aus Karton, um dicht zu
sein wi ie in der Regel mit einer Ki icht i

ir haben die Lésung fiir Sie
w Mehrwegbecher ~ anbieten,

damit Mill vermeiden und
die Umwelt schonen: Das ist das Ziel von
K2go", dem neuen Kaffee-Mehnwegbe-
chersystem in der LEADERregion KUUSK
(Kufstein und Umgebung, Untere Schran
ne - KaiserwinkD. In den teilnehmenden
Betrieben kann beim Kauf eines Kaffees
2um Mitnehmen ein .K2go™Pfandbecher
beziehen und jederzeit wieder bei einem
der Partner zuriickgegeben, Das Becher~
pfand betrégt 10 Euro

Sieben ansprechende Designs

Um den regionalen Charakter des Pro-
jekts zu unterstreichen, gibt es die Be-
cher derzeit in sieben Editionen: Kufstein,
Schwoich, Thiersee, Erl, Walchsee, Kos-
sen und Naturerlebnis Kaisergebirge. Die
unterschiedlichen Becher werden in allen
Ausgabebetrieben erhaltlich sein. Mog-
lich ist es zudem, den Becher auch fiir den

weiteren Gebrauch zu behalten. Neben
dem Erwerb des Bechers im Zuge eines
Kaffee-Kaufs in einem! Partnerbetrieb
sind die Becher auch beim Bilrgerservice
im Kufsteiner Rathaus und beim Touris~
musverband Kufsteinerland am Unteren
Stadtplatz firje 10 Euro erhaltlich,

Ihr aktiver Beitrag zum Umweltschutz:
Werden Sie K2go-Partnerbetrieh

Sie wollten Ihren Kaffee-to-go schon
immer nachhaltiger verkaufen, aber es
fehlen die notwendigen Ressourcen? Wir
haben die Lésungl Melden Sie sich an
und werden Sie Teil des ersten Mehrweg-
bechersystems Kgo® in der Region um
Kufstein. Mit Unterstiitzung der EU bietet
die Standortmarketing Kufstein GmbH
ein Mehrwegbechersystem an, um zu-
knftig die Millproduktion merkbar zu
reduzieren. Dariiber hinaus entwickelt die
Standortmarketing Kufstein GmbH auch
eine passende Vermarktungsstrategie

Die Partnerbetriebe

Folgende Betriebe sind Partner im K2go~
System Hier konnen Sie Ihren Kaffee-
10-g0im Mehrwegbecher enwerben und
diesen Becher atich wiederretournieren.

- Backerei Bichlbick (Niederndorfund
Ebbs)
- Spar Filale Unterer Stadtplatz und
Kaufpark
- Backerei Hauber (beide Fiialen in
Kufstein)
~ Cafelnner
- Moccador

Schwimmbadbuffet Kufstein
- Trafik Doppelhammer (Niedemdorf)

Allewichtigen Infos finden Sie unter
wwwk2gotirol

KUFSTEIN unlimited. Die ganze Stadt wird zur f

i i TEIN unlimited, das

o 11’6‘ ]lllrzlszii(le;t%r(;els(g:tserreich! Zus'aitz}ich;

teRocun doé)oul verzaubern Straftenkiinstler mit rz dl

I:I;;li‘tiz;lu:lnd schrillen Kostiimen die Besllllfclt\:ir;lggl e
foLrl free und unter freiem Himmel. www.kufs

Shop the Look: Herbstsho

ie  neuesten Trends

bringen Vorfreude auf
den Herbst. Kufsteins Laden
und Einkaufszentren ver-
wandeln am 5, September
die Stadt in ein néchtliches
Shopping-Paradies mit Mu-
sik und Modenschau,

Voller Musik und Aktionen pra-
sentieren sich die Innenstadt
und die Einkaufszentren mit
tiber 100 teilnehmenden Ge-
schéften an diesem Abend und
laden zum Verweilen, Kaufen
und Mitmachen ein,

Trendiges Kufstein

Das Highlight des Night Shop-
pings sind die Modenschauen:
Um 19 Uhr und um 20.30 Uhr
werden die neuesten Herbst-
kollektionen in der Kaiser-
bergstraRe prisentiert. Fiir die
zuckersiifie Einlage sorgen die
akrobatischen Stelzengeher
»Mister & Miss Pepper*.

VORI g

Ein ganz besonderes
Shopping-Erlebnis
Das ungewéhnliche Quartett
»Band im Einkaufswagen“ wird
im Retro-Look mit Afro-Frisur
und  riesigen Sonnenbrillen
Kufstein zum Grooven bringen.
Auch im Inntalcenter ist an die-
sem Abend so einiges geboten:

PPing in der Stadt Kufstein

Foto: Dulce Compania

Poledance-Performances und
Schnupperworkshops, sorgen
fir ein bewegtes Shoppinger-
lebnis. Weil wir das 15-jihri-
ge Jubildum gebiihrend feiern,
gibt es wieder zahlreiche Ra-
batte und Aktionen in den teil-
nehmenden Geschiften,

- Anzeige -
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Kampagnen

Imagekampagne ,,In besten Héinden®

Fachkraftemangel in der Pflege: Es wird immer schwie-
riger qualifiziertes Personal fur Pflegeberufe zu finden.
Deshalb ist es wichtig den Beruf der Pflege attraktiver zu
gestalten und den Mangel an Mitarbeitern in den Kufstei-
ner Pflegeeinrichtungen einzudammen. Die Kampagne
,In besten Handen® bot eine umfassende Strategie dem

B 1 Fachkraftemangel entgegenzuwirken.

v ‘ L. "

In besten @
Handen. {

www.kufstein.at/pflegeberufe

K
KUFSTEIN

erobert Herzen

I

kubi

- : | KUFSTEIN BIBLIOTHEK
i'"—_—'-’-!- e 4 flir Wissenschaft & Freizeit

diC e indie Al )l

wwwkufsteinat/pflegeberufé

Entwicklung Name und Logo der Stadtbibliothek

Mit dem Umbau der Fachhochschule wird die Stadtbi-
cherei mit der Biicherei der FH Kufstein auf einen ge-
meinsamen Raum konzentriert. Die Standortmarketing
Kufstein GmbH hat dazu ein Marketingkonzept erfasst:
Entstanden ist dabei der Name ,kubi - Kufstein Biblio-
thek®und das entsprechende Logo.

N




Merchandise

Die Standortmarketing Kufstein GmbH als Markenbotschafter

Unser Ziel: Die Marken Kufstein und Kufsteinerland nach aufen tragen und unser
charakteristisches ,K-Logo" auf verschiedensten Ebenen kommunizieren. Mit unserem
,K-Sortiment” bieten wir die Moglichkeit, ein Stiick Kufstein zu erstehen. Worauf wir
dabei achten: Hochwertige Produkte, passend zur hochwertigen Marke. Brauchbare
Dinge, die tatsachlich im Alltag verwendbar sind. Unser ,K* als echter Markenartikel.

Unser Sortiment umfasst folgende Produkte:
- Regenschirme

- Regenponchos
-Hand- und Badetlcher
- Decken

- Weinglaser
-Sonnenbrillen
-Sonnenhite

- Puzzles

- Glasflaschen

- K2go-Becher

- Keksausstecher

29

,Die Corporate Identity
ist die DNA der Stadlt,
die es in allen Bereichen
nach innen und auflen zu
kommunizieren gilt.”
Verena Kopp,
Marketing Communication
& Design

B N
-




So feiert
die Stadt




| Unsere Event-
~ . Infrastruktur

Durch die Standortmarketing-Kooperation zwi-
schen Tourismusverband Kufsteinerland und
Stadtgemeinde Kufstein werden Synergien genutzt
und dadurch Kosten durch eine gemeinsame Infra-

F p ¥ struktur gesenkt.
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’ J . Von folgender Infrastruktur profitieren wir alle:
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Fest der 1000 Lichter

jahrlich: 5. Janner

Unterer Stadtplatz und Romerhofgasse
geschatzte Besucher: 1.500

Zielgruppe: Touristen, Einheimische Familien
Alter: 25-70 Jahre

Kinderfasching

jahrlich: Faschingssonntag
Kufstein Arena und Eisarena
geschatzte Besucher: 2.000
Zielgruppe: Familien

Alter: 5-12 Jahre

Faschingsdienstag

jahrlich: Faschingsdienstag
Unterer Stadtplatz
geschatzte Besucher: 500
Zielgruppe: Einheimische
Alter: 30-60 Jahre

Ostermarkt

jahrlich: Karfreitag und Ostersamstag
Theaterplatz, Stadtpark

geschatzte Besucher: 2.000

Zielgruppe: Touristen, Tagesgaste (Handel)
Alter: 30-60 Jahre

ght-Shopping

dreimal jahrlich: Mai, September und Dezember
Kufsteiner Innenstadt

geschatzte Besucher pro Veranstaltung: 2.000
Zielgruppe: Einheimische, Tagestouristen

Alter: 25-60 Jahre

KUFSTEIN unlimited

jahrlich: Freitag bis Sonntag im Juni
Kufsteiner Innenstadt

geschatzte Besucher: 60.000
Zielgruppe: Einheimische & Touristen
Alter: 5-70 Jahre

33

,Wir sorgen mit
Leidenschaft, Expertise
und Know-how fiir
unvergessliche
Eindriicke. Mit den
verschiedensten Ver-
anstaltungsformaten
versuchen wir alle
Gdste und Einheimi-
sche abzuholen.”
Birgit Berger,
Eventmanagement




Schlagertag
jahrlich: Samstag, Ende August
Unterer Stadtplatz
geschatzte Besucher: 1.000
Zielgruppe: Touristen
Alter: 50-80 Jahre

Kaiserfest
jahrlich: letzten Samstag im Juni
Kufsteiner Innenstadt
geschatzte Besucher: 20.000
Zielgruppe: Einheimische, Touristen
Alter: 20-70 Jahre

KUlinaria
jahrlich: Eine Woche im Mai
Fischergries: Street Food Markt
+versch. Event-Locations Vortrage, Workshops
geschatzte Besucher: 8.000
Zielgruppe: Einheimische & Touristen
Alter: 25-60 Jahre

Herbst-Genusstag
3. Oktober
Theaterplatz, Stadtpark
geschatzte Besucher: 2.000
Zielgruppe: Touristen, Tagesgaste (Handel-Feiertag in Deutschland)
Alter: 30-60 Jahre

Platzkonzerte Nikolaus
jeden Mittwoch im Sommer 5. Dezember
Unterer Stadtplatz Stadtpark

geschatzte Besucher pro Veranstaltung: 300
Zielgruppe: Einheimische & Touristen
Alter: 40-70 Jahre

Gehstelgmarkt

jahrlich: Donnerstag, Anfang Juli
Kaiserbergstrafie

geschatzte Besucher pro Veranstaltung: 300
Zielgruppe: Einheimische

Alter: 30-60 Jahre

Schulschlusskonzert

jahrlich: letzte Schulwoche im Juli
Festung Kufstein

geschatzte Besucher: 2500
Zielgruppe: Einheimische
Alter:13-25 Jahre

Weinfest

jahrlich: Freitag und Samstag im Juli
Stadtpark Kufstein

geschatzte Besucher: 6.000
Zielgruppe: Einheimische, Touristen
Alter: 30-60 Jahre

geschatzte Besucher: 500
Zielgruppe: Kinder
Alter: 3-8 Jahre

Weihnachtsmarkt Stadtpark

Ende November bis Mitte Dezember

Stadtpark

geschatzte Besucher: bis zu 1.500 Personen pro Tag
Zielgruppe: Einheimische, Touristen

Alter: 5-70 Jahre

Berufs-Festival PLUS

Kooperationsveranstaltung mit der Wirtschaftskammer
und den Einkaufszentren Kufstein Galerien und
Inntalcenter

Lehrbetriebe aus der Region stellen sich vor und
prasentieren sich interessierten Jugendlichen.

Rolle Standortmarketing: Konzeption, Organisation,
Vermarktung, Umsetzung

Sportlerehrung

Beste Sportler werden von der Stadt Kufstein geehrt
Galaabend mit hochwertigem Catering und
Rahmenprogramm

Rolle Standortmarketing: Programmgestaltung,
Eventmanagement



KUFSTEIN unlimited

Seit 2011 wird jedes Jahr Mitte Juni die
Innenstadt von Kufstein zur Partyzo-
ne: vor den Biihnen wird abgetanzt, die
Besucher kommen ins Staunen beim
Anblick der wandelnden Kunstgestal-
ten und die Kinder- und Jugendwelt
liberrascht Jung und Alt. KUFSTEIN
unlimited hat sich als einzigartiges Mu-
sik-Festival mit einem breiten Angebot
fiir die ganze Familie etabliert.

Die ganze Stadt wird zur Biihne

Insgesamt 50 Bands auf vier Bihnen sind
bei freiem Eintritt zu erleben. Die Aus-
wahl lasst keine Winsche offen. Eine
feinste Variation aus den Genres Pop,
Jazz, Blues, Rock und DJ-Sound bringt
die Partymeute ordentlich zum Kochen.

In der Innenstadt tummeln sich zahlreiche
Straflenkiinstler und Walking-Acts. Ein
grof3es Kinderparadies und Fahrgeschafte
fur Jugendliche sorgen fir unlimitierten
Familienspafs.

Dafur, dass das Programm auch reibungs-
los ablauft und die Besucher sich auf drei
vibrierende und inspirierende Tage freuen
konnen, sorgt seit 2016 das gut eingespiel-
te Team des Organisators, der Standort-
marketing Kufstein GmbH. Bewahrt hat
sich das 2017 neu eingeflhrte Mehrweg-
becher-System, das zugunsten mehr
Nachhaltigkeit zusammen mit den teil-
nehmenden Gastronomiebetrieben prak-
tiziert wird.
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2018 ROAD INNSBRUCK-TIROL |

Die UCI Strafienrad

WM 2018

Es war ein Sportevent der Extraklas-
se: Eine Weltmeisterin aus Tirol, hun-
derttausende Fans und traumhaftes
Wetter - die Bilanz der UCI Straf}enrad
WM 2018 in Innsbruck-Tirol kann sich
sehen lassen. Vier Rennen starteten in
Kufstein und die Festungsstadt bot den
Radprofis eine traumhafte Kulisse. Die
einmaligen Bilder unserer Stadt und
der jubelnden Fans gingen um die Welt.

Weltmeisterliche Stimmung

Von 27. bis 30. September 2018 besuch-
ten tausende Radsportfans die Fes-
tungsstadt. Vier Tage lang durfte sich die
zweitgrofite Stadt Tirols als stolzer Star-
tort flr die Straflenrennen prasentieren,
die Elitedisziplinen der WM. Fanzone,
Public Viewing, Side-Events und Rah-
menprogramm - alles das trug zu einem
unvergesslichen Erlebnis fir die Besu-
cher bei. Alle Bewerbe wurden live auf
ORF Ubertragen. In 190 Landern konnten
die TV-Zuseher das Radspektakel an den
Bildschirmen mitverfolgen.

Mebhr als sportliche Hochstleistungen
Das packende und abwechslungsrei-
che Rahmenprogramm im Herzen der
Stadt Kufstein sorgte fir erstklassige
Stimmung. Schmackhafte Tiroler Kiche,

traditionelle Klange und schwungvolle Volks-
tanze machten das Brauchtum abseits der
Wettrennen fir die Besucher lebendig. Abends
verwandelte sich die Festungsarena in einen
Dancefloor der 80er-Jahre. An die 2.500 Fans
erfreuten sich abends Uber das stimmgewal-
tige Konzert von Bonnie Tyler.

Fazit: Die vier Rennstarttage in Kufstein sind
rundum gelungen. Dank eines eingeschweif3-
ten Teams, das mehr als ein Jahr daran feilte,
die perfekte Start City zu sein. Radprofis aus
77 Nationen waren bei der Rad-WM am Start.
764 Medienvertreter aus 37 Nationen kamen
nach Tirol und berichteten lber das Spor-
tereignis. Die einmaligen Bilder aus Kufstein
gingen um die Welt.

,Wir konnten eine
unbeschreibliche
Radveranstaltung
organisieren, die den
Besuchern, Einheimi-
schen und Athleten in
Erinnerung blieb. Durch
Neuentwicklungen, wie
die Kaiserradrunde,
wollen wir das Radthe-
ma auch nachhaltig in
der Region verankern.”
Stefan Puhringer,
Geschaftsfihrer
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Das Kultur Quartier

Die Standortmarketing Kufstein GmbH als Vermarkter des Kultur Quartiers

Die Standortmarketing Kufstein GmbH bietet eine Rundum-Betreuung fir das Kultur
Quartier. Von der Implementierung von Ablaufen, tGber die tagliche Administration bis
hin zu Marketing und Sales kimmern wir uns in allen Belangen um die Kufsteiner Event-
location.

Das Kultur Quartier wird gerne von lokalen Kulturveranstaltern genltzt und bildet fir
diese hervorragenden Veranstaltungen den passenden Rahmen. Zudem zieht das Kultur
Quartier aber auch Mice-Veranstaltungen an, was wirtschaftliche Vorteile fur die Stadt
und das Kufsteinerland bedeutet.

Egal ob Kultur oder Kongress: Professionalitat und Serviceorientiertheit sind uns in bei-
den Fallen wichtig, denn auch das Kultur Quartier sehen wir als Méglichkeit, unseren
Standort bestmoglich zu prasentieren. Wir unterstitzen alle Veranstalter gerne mit un-
serem Know-how. Dies reicht von der Vermittlung von Kontakten zu Cateringanbietern
oder Hotels der Region, Uiber Hilfe bei der Ablaufplanung bis hin zur Unterstiitzung beim
Marketing flr ein Event.

Alle Informationen zum Kultur Quartier finden Sie unter www.kulturquartier.kufstein.at

,Wir freuen uns, dass
das Kultur Quar-
tier Heimat flir viele
lokale Kulturvereine ist.
Gleichzeitig méchten
wir auch den Mice-
Bereich weiterent-
wickeln, um den
Geschdiftstourismus
in Kufstein und dem
Kufsteinerland zu
stdrken.”

Karin Pfeiffer,
Kultur Quartier
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[[] Passionsspiele Erl
Ein ganzes Dorf spielt nochmals

»Tage der bildenden Kunst” - Grenzwertig
Das Netzwerk Kultur ladt ein

Heimatmuseum Kufstein
Geschichte wird lebendig

= Bundesministerium

Nachhaltigkeit und LE 14-20

Tourismus

Das Kulturmagazin

Die Standortmarketing Kufstein GmbH als Medieninhaber und Herausgeber
Uber das Print- und Onlineprojekt ,Kultur in Kufstein und Umgebung” macht die
Standortmarketing Kufstein GmbH die regionale Kunst und Kultur 6ffentlicher und
zuganglicher. Dieses Projekt ist ein hervorragendes Beispiel dafiir, wie mit Hilfe von
Leader-Fordermitteln und dem Know-How des Standortmarketings ein echter
Mehrwert fir die Region erreicht werden kann.

Das Magazin wird mit Unterstitzung von Bund, Land und der Europaischen Uni-
on finanziert. Um die Umsetzung kiimmert sich ein Team der Standortmarketing
Kufstein GmbH. Dazu gehdren die Text- und Bilderstellung, Redaktion, sowie die
Koordination von Lektorat und Druck.

Veranstaltungen sowie Kunst- und Kulturschaffende der LEADERregion (diese
umfasst Kufstein und Umgebung, Untere Schranne und den KaiserwinkeD) sind die
zentralen Themen im Printmagazin. Dieses erscheint finfmal jahrlich und wird in
einer Auflage von 26.000 Stiick an Haushalte im Tiroler Unterland und der Grenz-
region in Bayern geschickt. Zusatzlich werden das Magazin und der Veranstaltungs-
kalender auf einer Homepage zuganglich gemacht.
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Netzwerk Kultur & Kulturmarketing

Die Standortmarketing Kufstein GmbH als Vermittler und Vernetzer
Auf Initiative der Standortmarketing Kufstein GmbH wurde der Trager-
verein Netzwerk Kultur (NWK) im Frihling 2018 gegriindet. Dem Verein
steht ein Vorstand aus verschiedensten Kulturrichtungen aus dem Kuf-
steinerland und dem Kaiserwinkl vor. Als Obfrau wurde Hildegard Reit-
berger bestellt. Das Ziel ist neben einer besseren Vernetzung der Kul-
turszene auch die Bewerbung von Kulturevents, sowie die Hilfestellung
bei Férderangelegenheiten und der Umgang mit Behorden. Er dient vor-
rangig der Vernetzung und Unterstitzung von Kulturschaffenden in der
Region KUUSK (Ebbs, Erl, Késsen, Kufstein, Langkampfen, Niederndorf,

Niederndorferberg, Rettenschoss, Schwendt, Schwoich, Thiersee, Walch-
NETZWERK
Das haben wir bisher erreicht K U LT U R

Neben der Unterstitzung von diversen Kulturschaffenden wurde durch
den Verein im letzten Jahr das Heft ,Theaterfenster” aus der Taufe ge-
hoben. Mitunter grofites Eigenprojekt waren die ersten ,Tage der bilden-
den Kunst® Ende Oktober 2018 unter dem Thema ,Krieg und Frieden®. Im
Oktober 2019 finden bereits die zweiten ,Tage der bildenden Kunst® zum
Thema ,grenzwertig® statt.

Die ,Tage der bildenden Kunst”bieten in erster Linie regionalen Kiinstlern
eine Plattform, um ihre kiinstlerische Arbeit in professionellem Rahmen
zu prasentieren. Dabei stehen Side Events wie Offene Ateliers, eine Ma-
tinee, ein Erzéhlcafé und ein Poetry Slam auf dem Programm.

So profitieren Mitglieder vom Netzwerk Kultur

Schritt 1: Hilfestellung bei der Suche nach finanziellen Mitteln
zur Realisierung von Projekten.

Schritt 2: Aufnahme des Projekts in die Kultur-
kommunikation der Region.

Schritt 3:Finanzielle Férderung durch das Netzwerk Kultur in
Form einer Ausfallshaftung nach Beratschlagung und
Einhaltung des Einreichprozederes (es wird nicht in
Gewinne eingezahlt).

Alle Informationen zum Verein finden Sie unter
www.kultur.kufstein.at




Unsere Kooperationen,
Partner & Projekte
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Die Kaufmannschaft

Die Kufsteiner Kaufmannschaft versteht sich seit beinahe 50 Jah-
ren als Werbe- und Interessensgemeinschaft der Kufsteiner Un-
ternehmer. Durch Akzente wie Night Shoppings oder Kufsteiner
Dukaten sowie eine intensive Vernetzung und Kommunikation
unterstreicht der Verein die Qualitat der Einkaufsstadt und des Wirt-
schaftsstandortes.

Die Standortmarketing Kufstein GmbH kiimmert sich hier um die Eta-
blierung als Einkaufsstadt sowie um Administrationstatigkeiten fur die
Kaufmannschaft. Dartber stellt die GmbH die Geschenkverpackungen,
Fotos und Werbematerialien fur die Kufsteiner Dukaten zur Verflgung. ~Ein wichtiges Ziel
: unserer Tdtigkeit fiir
die Kaufmannschaft ist
die positive Weiterent-
wicklung von Kufstein.
Es gilt unsere Stad(t fiir
Einheimische wie fiir
die Gdste als attraktive
und liebenswerte Ein-
kaufsstadt zu erhalten
und weiter auszubauen.
Thomas Ebner,
Geschaftsfuhrer

VORSTAND DER KUFSTEINER KAUF-
MANNSCHAFT V.L.: Ana Mihailovic,
Raphael Lechner, Nina Neuwirth,
Sandra Bodner, Susanne Hauber-
Pfiffer, Hanna Stoger

Kufsteiner Dukaten

Die Einkaufsmiinzen der Kufsteiner Fachgeschafte kénnen in iiber 150 Geschaften in der
Stadt eingeldst werden. Eine bewdhrte, lokale Wahrung unterstiitzt den heimischen Handel
und ist das vielseitigste Geschenk, das man sich vorstellen kann. Jahrlich werden Dukaten
im Wert von rund 1,3 Mio Euro in Umlauf gebracht.

Die Gutscheinmiinzen kénnen bei einem Einkauf in Kufstein wie Bargeld verwendet werden.
Eine Mlnze hat den Gegenwert von 10 Euro und kann in folgenden Ausgabestellen erworben
werden:

- Sparkasse Kufstein

- Raiffeisen Bezirksbank Kufstein

- Hypo-Bank Kufstein

- Volksbank Tirol AG - Hauptanstalt Kufstein
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Der Handelsstandort

Kufstein bietet fiir Unternehmer, Jungunternehmer und
Investoren einen guten Ndahrboden. Nachstehend - kompakt
zusammengefasst - eine Reihe von wichtigen Daten und Fakten:

Bevélkerungsentwicklung
2001 - 2017:

Kufstein: +23%
Leader-Region KUUSK: + 14,3 %
Tirol: +111%

Wirksame Kaufkraft
(EH-Umsatz) in Kufstein:

- Kurzfristiger Bedarf:
85 Mio €
(Vergleich 2014: 72,9 Mio €)

- Mittelfristiger Bedarf:
58,5 Mio € (59,9 Mio €)

- Langfristiger Bedarf:
34,9 Mio € (32,8 Mio €)

Die wirksame Kaufkraft in der
Innenstadt: € 93,2 Mio (52 %)

Mit der diesem Portfoliobericht
zugrunde liegenden Studie
wurde die CIMA Beratung

und Management GmbH von

der LEADERregion KUUSK
beauftragt. Detaillierte Daten
erhalten Sie auf Anforderung vom
Stadtmarketing Kufstein.

Am besten vereinbaren Sie einen
personlichen Gesprachstermin.

(in € pro m2 pro Jahr)

- Lebensmittel: 5.300,-
2014:5400,~
- Drogerie: 4.600,-
4700,-
- Sport: 3.100,-
2500,-
- Schuh: 3.000,-
2900,
- Bekleidung: 3.000,-
2900,

- Glas, Porzellan,
Keramik: 3.700,-
3500,-
- Elektro: 4100,
4700,-

52.400 m2

Filialisierungsgrad: 50 % absolut
81 % Flachenanteil
2014:54.% - 82 %

Einzelhandelszentralitit:
EH-Umsatz Kufstein: 179 Mio €

Kaufkraft der Bevolkerung:
103 Mio €

Einzelhandelszentralitat: 173 %

Branchenverteilung

Innenstadtrelevante Handelsbranchen

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europdischer Union

= Bundesministerium
Nachhaltigkeit und

Tourismus

LE 14-20

B | ebensmittelhandel

Tabak

Arzneimittel, Drogerie, Parfimerie

Mode und Freizeitartikel

H Papier- und Spielwarenhandel

M Juwelen, Uhren, Kunst, Antiquitdten

M Baustoffe, Eisen, Hartwaren und Holz

H Foto-, Optik- und
Medizinproduktehandel

ete. - Europdische Union

Bewertung der Einkaufsattraktivitit Stadtkern aus Konsumentensicht:

Schulnotensystem

Detailbewertungen

Bewertung

Generelle Attraktivitat ‘ 1,7
Branchenmix ‘ 2,0
Einkaufsatmosphare ‘ 1,8
Parkplatzausstattung ‘ 2,2

Bewertung im Qualitétscheck aus Expertensicht:

Detailbewertungen Bewertung Regionsdurchschnitt
Branchenmix 1 2,8
baulicher Generalzustand 1,5 2,2
Oberflachengestaltung 1 1,9
Beleuchtungsformen 2 2,1
Méblierung und Begriinung 1 2,2
Hausfassaden 2,5 2,1
Bautypologie 1 1,9
Parkplatzausstattung 1 2,2
Hinweisbeschilderung 1 2,2

Gesamtbewertung 2,1

Passantenfrequenz:

Die Frequenz hat in den Jahren 2016 und 2017 unter den umfassenden Bautatigkeiten
im Stadtzentrum gelitten. Nach Fertigstellung des Kultur Quartiers und der Neugestal-
tung der Hans Reisch-Strafie im Herbst 2017 ging die durchschnittliche Frequenz aber
wieder deutlich nach oben und hat sich im Jahr 2018 tUber dem Wert des Jahres 2015
eingependelt.

Im Jahr 2018 konnte eine durchschnittliche Wochenfrequenz von 64.000 Passanten
gezahlt werden. Auffallig bei Betrachtung der durchschnittlichen Stundenwerte ist,
dass die Frequenz von etwa 10 bis 17 Uhr durchgéngig fast gleichbleibend hoch ist. Es
gilt als Zeichen flr eine sehr urbane Struktur, wenn der sogenannte Mittagsknick nur so
schwach wie in Kufstein ausgepragt ist.
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Weitere Fakten, die zu einem
gesunden und florierenden
Wirtschaftsklima in der
Innenstadt beitragen:

>> Funktionierende Kaufmannschaft:

Der Verein Kufsteiner Kaufmannschaft
besteht seit 1971 und ist mit etwa 150
zahlenden Mitgliedern durchaus eine
relevante Grof3e (www.einkaufs-
stadt-kufstein.at).

>> Kundenbindungsinstrumente:

Seit 25 Jahren gibt es den Kufsteiner
Dukaten als ,Einkaufswahrung®. In
Form einer hochwertigen Metallmiinze
im Wert von 10 Euro wird jahrlich ein
Gutscheinumsatz von Gber 1 Mio. Euro
im ortlichen Einzelhandel gebunden.

>> Aktives Regionalmanagement:

Im Rahmen der LEADERregion KUUSK
werden zahlreiche Regionalent-
wicklungs-Initiativen angeregt und
unterstitzt. Daraus gehen erfolgreiche
Projekte hervor, wie das E-Carsharing
Projekt, das Netzwerk Kultur, das Kultur
Magazin, ein kulinarischer Cowor-
king-Space, touristische Highlights wie
das Naturerlebnis Kaisergebirge, die
Innovationsplattform Kufstein und auch
die in diesem Portfolio haufig zitierte
Marktstudie.

Stundenwerte Frequenz Kaiserbergstralle
Jahresdurchschnitt 2018 120000
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Die Analyse des

Handelsstandortes

In einer umfassenden Studie analysierten die Stadtmarketing-Experten von CIMA
im Jahr 2018 den Handelsstandort. Das Fazit: Kufstein ist es sehr gut gelungen, die
Kaufkraft (nicht nur) der eigenen Bevélkerung zu binden. Die Stadt kann auf eine

hohe Standorttreue stolz sein.

Hervorzuheben sind die - trotz der starker werdenden Online-Kon-
kurrenz = immer noch sehr hohen Eigenbindungsquoten bei einigen
innenstadtrelevanten Branchen wie Bekleidung (74 %), Schuhe/Leder-
waren (72 %) und Sportartikeln (80 %). Auch das langfristige Segment
verfligt - trotz des Fehlens eines Mobelvollsortimentes - tber eine at-
traktive Kaufkraft-Bindung.

Das klassische Einzugsgebiet im kurzfristigen Bedarfssektor
umfasst ca. 28.000 Personen, die Anzahl der potenziellen
Konsumenten in der Marktrandzone betragt hier ca. 90.000.

Fir das Einzugsgebiet bei mittelfristigen Bedarfsgitern ist das
Verhaltnis klassisches Einzugsgebiet/Marktrandzone
ca. 61.000/154.000 (Tendenz steigend!)

Im langfristigen Bedarfssektor lautet das Verhaltnis
ca. 31.000/84.000 Konsumenten.

Die Abschopfungsquote ist besonders im mittelfris-
tigen Bedarfssektor mit 55 % sehr hoch (Benchmark
Osterreichische Stadte mit 10-20.000 EW: 35 %).

Sehr gute Rahmenbedingungen

Die Bevolkerungsentwicklung gestaltete sich in den
letzten Jahren dufierst positiv. Sowohl die Stadt als
auch der Bezirk Kufstein weisen ein deutliches - im
Vergleich zu Gesamt-Tirol Uberdurchschnittliches
- Wachstum auf. Steigende Bevolkerungszahlen be-
deuten natirlich auch eine Zunahme an Kaufkraft. In
Anbetracht der positiven Bevdlkerungsprognose bis
2030 ist also eine zusatzliche Steigerung des Kauf-
kraftvolumens realistisch. Hinzu kommt, dass das
Einzelhandel-spezifische Wohlstandsniveau in Kuf-
stein selbst besonders gut ist.

Zonenkarte Kufstein

Fakten zum Wachs-
tums-Markt
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- Hohe Eigenbindungsquoten bei
innenstadtrelevanten Branchen

- Einzugsgebiet kurzfristiger
Bedarf: ca. 28.000 Personen

- Marktrandzone kurzfristiger
Bedarf: ca. 90.000 Personen

- Einzugsgebiet mittelfristige
Bedarfsguter: ca. 61.000
Personen

- Marktrandzone mittelfristiger
Bedarf: ca. 154.000 Personen

- Einzugsgebiet langfristiger
Bedarf: ca. 31.000 Personen

t Martin bei Lofer

Di;ajsgre"ze - Marktrandzone langfristige
- NesRgrene Bedarfsguter: ca. 84.000
[ Bezirksgrenzen
| Kufstein Personen
ook g ) ZONG - Besonders hohe Abschopfungs-
] auBerhalb 50 km quote im mittelfristigen
ik ) U J D16 Bedarfssektor
tons R e e e | NN 15-30 ki - Uberdurchschnittliches
e oy N Hollersbachsh Pinzgau [ 30-50 km N
Bevolkerungswachstum
- Zunahme der Kaufkraft

- Uberdurchschnittliches
Wohlstandsniveau

Erlduterungen:

Nahmarkt:
Das Einzugsgebiet mit durchschnittlichen Kaufkraftzuflissen aller
Haushalte von mehrals 50 %

Fernmarkt:
Das Einzugsgebiet mit durchschnittlichen Kaufkraftzufliissen der Haus-
halte zwischen 10 und 49 %

Klassisches Einzugsgebiet = Nahmarkt + Fernmarkt

Marktrandzone:
Das Gebiet, mit dem zwar noch Kaufkraftverflechtungen erkennbar sind,
die Kaufkraftzuflisse der Haushalte liegen zwischen 3 und 9,9 %.

Kurzfristige Bedarfsgiiter:
Nahrungs- und Genussmittel, Apotheken- und Reformwaren, Drogerie-
und Parfimeriewaren, Blumen, Pflanzen und zoologische Artikel.

Mittelfristige Bedarfsgiiter:
Blicher, Schreibwaren, Biiroartikel, Spielwaren, Geschenkartikel, Schuhe
und Lederwaren, Bekleidung und Wasche, Sportartikel.

Langfristige Bedarfsgiiter:

Unterhaltungselektronik, Elektrogerate/Beleuchtung, Foto/Optik, Haus-
haltswaren, Glas/Porzellan/Keramik, Werkzeug, Bau-/Heimwerkerwa-
ren, Gartenbedarf, Mébel, Wohnungseinrichtung, Uhren/Schmuck



i.ku
... Was

verandern

57

i.ku

... Was
bewegen

-

i.ku - Innovationsplattform Kufstein

Gemeinsam haben wir mehr...iku

ie Innovationsplattform

Kufstein, kurz iku, ist

eine Plattform von Im-
pulsgebern, die durch Austausch
und gemeinsames Agieren einen
Beitrag zum nachhaltigen Wohle
der Region Tiroler Unterland leis-
ten mochten. Durch einen intensi-
ven Austausch der beteiligten Un-
ternehmen und Institutionen soll
die Region fit gemacht werden fur
Themen der Zukunft. Dabei steht

i.ku

Innovationsplattform
Kufstein . Tirol

Innovationsplattform
Kufstein.Tirol

Eine an der FH Kufstein Tirol
angesiedelte Kooperation

Andreas-Hofer-Strafie 7
A-6330 Kufstein

Leitungsteam: Karin Steiner und
Markus Gwiggner
www.iku.tirol / infoeiku.tirol

die Vernetzung von Jung-, Klein- & Startup-Unternehmen mit etablierten Unternehmen und
Bildungseinrichtungen ganz oben im Programm.

Mit Unterstitzung von Bund, Land und Europaischer Union wurde fir i.ku als LEADER-Pro-
jekt ein 3-Jahresprogramm entwickelt, das auf Basis von Dialogen, Bildungs- und Offent-
lichkeitsarbeit sowie verschiedenen Wettwerbsformaten von einem interdisziplindren Team
umgesetzt wird. Schwerpunkte sind u.a. die Vermittlung von unternehmerischem Denken &
Handeln, Innovationstechniken sowie Digitalisierungs-Kompetenzen fir alle Altersklassen.

Die an der FH Kufstein Tirol angesiedelte Innovationsplattform Kufstein setzt auf den Auf-
bau einervon stetigem Erfahrungs- und Informationsaustausch gepragten Netzwerkstruktur
und rustet so Klein- und Mittelunternehmen fir aktuelle und zukinftige Herausforderungen.
Durch das Schaffen von Formaten und Orten fir Begegnungen soll die regionale Zusam-
menarbeit zwischen Jung- & Kleinunternehmen sowie Start-ups, Bildungseinrichtungen &
Offentlichkeit und etablierten Unternehmen gestarkt werden. Dariiber hinaus initiiert i.ku
zusammen mit sieben starken Partnern wichtige Digitalisierungsprojekte, wie eine vernetzte
Lernfabrik (Connected Learning) oder eine Testregion fir Autonome Mobilitat, und agiert so
als Treiber fur Innovationen bei der Konzeption und Umsetzung einer ,Digitalen Region Kuf-
stein®. Um auch nach dem geférderten 3-Jahresprogramm regionale Unternehmen weiterhin
unterstitzen zu kdnnen, positioniert sich i.ku schon jetzt mit zahlreichen weiteren Projekten
in der Region.

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Européischer Union

LE14-20 ﬁ

= Bundesministerium
Nachhaltigkeit und

Tourismus

A

KUUSK
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Unser Mehrwegbecher K2go

Die Standortmarketing Kufstein GmbH als Umweltbotschafter

Mobiler Kaffeegenuss liegt ebenso im Trend, wie Nachhaltigkeit. Die liblicherweise
verwendeten Einwegbecher sind nicht ausschliefilich aus Karton, sondern werden
in der Regel mit einer Kunststoffschicht liberzogen, um dicht zu sein. Deshalb sind
sie weder biologisch abbaubar, noch kann man sie recyceln. Rund 300 Millionen
Einwegbecher werden in Osterreich jahrlich weggeworfen.

Seit April 2019 setzt die Standortmarketing Kufstein GmbH mit dem K2go-Pfand-
bechersystem ein Zeichen gegen unnotigen Abfall und fur eine lebenswerte Zukunft.
Denn guter Kaffee und gutes Gewissen miussen sich nicht ausschlief3en. Das Projekt

wird vom Land Tirol, dem Bundesministerium fir Nachhaltigkeit und Tourismus, KU~ ,Wann, wenn nicht
USK LEADERregion, ARA Abfallvermeidungsférderung der Osterreichischen Sammel - Jjetzt? Der K2go-Becher
und Verwertungssysteme flr Verpackungen und EFRE - Investitionen in Wachstum ~steht flir Umweltschutz,
und Beschéftigung Osterreich gefordert, nachhaltige Produktion

und Schonung von
Die Becher aus hochwertigem Porzellan werden von der Firma Mahlwerk (www.mahl- Ressourcen. Gutes tun
werck.de) in Kolbermoor/Bayern hergestellt, wobei die Produktion moglichst res- fiihlt sich einfach
sourcen-schonend durchgefiihrt wird. Fir unseren K2go wurde bewusst Porzellan als richtig gut an.”
Material gewahlt, da es keine gefahrlichen Zusatzstoffe braucht, geschmacksneutral Natalie Ismaiel,
und leicht zu reinigen ist. Porzellan ist nahezu unendlich verwendbar. Auch der Deckel Projekt K2go

enthalt keine Silikone oder Weichmacher. Er bleibt auch bei Warmeeinwirkung dicht H :
und behalt seine Form.

Der Becher ist in sieben verschiedenen Designs mit Regionsbezug erhaltlich und wird
fir einen Pfand von € 10 in Backereien, Cafés, Restaurants und Schulen angeboten und
entgegengenommen. Das Netzwerk an Partnerbetrieben wachst standig. Immer mehr
Unternehmen entscheiden sich einen Schritt in Richtung Zukunft zu gehen und den
Konsumenten nachhaltigen Kaffeegenuss zu erméglichen.

Zu finden ist der K2go-Becher in ausgewahlten Partnerbetrieben, dem Tourismusver-
band und Biirgerservice im Rathaus. Alle Infos sind unter www.k2go.tirol zu finden.
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Wir blicken voraus




Zukunft: Region 4.0

Die Region um Kufstein ist gepragt durch eine prosperierende Entwicklung der
Wirtschaft. Dieser Wirtschaftsraum stellt sich durch ein Zentrum in Form der Stadt
Kufstein und angrenzende, kleinere Orte am Ausgang des Inntales dar.

Verschiedene aktuelle Studien stellen der Region ein sehr gutes Zeugnis aus (vgl.
CIMA Einzelhandelsstrukturanalyse, Einkaufsstadte-Monitor der Standort + Markt
Beratungsgesellschaft mbH, Zukunftsranking der dsterreichischen Bezirke der
Pockhacker Innovation Consulting).

Drei Themenbereiche werden aber als Felder mit

Handlungsbedarf beschrieben:

- Innovative Weiterentwicklung des Branchenmix im regionalen
Zentrum im Bereich des attraktiven Einzelhandels durch Ansiedelung
neuer, zukunftsweisender Handels-, Gastronomie- und Dienstleistungs-
konzepte

- Starkung der bestehenden Akteure im Bereich Handel, Gastronomie und
Dienstleistung in der gesamten Region durch Verbesserung der Online-
Prasenz und Heranfihrung an eine effiziente Nutzung der neuen
Kommunikationsmittel

- Starkung der Unternehmen in der Region durch einen positiven Impuls
in der durchwegs schwierigen Suche nach qualifizierten Mitarbeitern
durch Ausweitung des Einzugsgebietes und Aufbau einer attraktiven,
regionalen Employer-Brand

Zur nachhaltigen Starkung der Wirtschaft in der Region hat die Standortmarketing
Kufstein GmbH ein Programm ausgearbeitet, das aus drei Teilprojekten besteht
und im Laufe der kommenden drei Jahre fertiggestellt werden soll.

Folgende iibergeordnete und nachhaltige Ziele sollen dabei erreicht werden:
- Imagebildung in der Innen- und Auf3enwirkung

- Bewusstseinsbildung

- Motivation der Unternehmer, sich mit den Themen auseinander zu setzen

- Konkrete Hilfestellung

- Konkrete Betriebsansiedelungen

- Vernetzung der bestehenden Unterstiitzungs-Organisationen

Unter Federfiihrung der Standortmarketing Kufstein GmbH mit enger Einbindung
der Interessensvertretungen (Kaufmannschaften Kufstein und Kaiserwinkel,
Wirtschaftskammer) und der Gebietskorperschaften (Gemeinden) hat dieses
Projekt im Herbst 2019 gestartet.
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Die drei Teilprojekte

Ansiedelung innovativer
Handelskonzepte: Stadt-up

Die GmbH schreibt einen Wettbewerb zur Ansiedlung neuer Konzepte aus. Angespro-
chen werden kreative Menschen mit innovativen Ideen, um innenstadtrelevante und zu-
kunftsweisende Shopkonzepte in der Region zu verwirklichen. In der Bewerbungsphase
steht potenziellen Bewerbern professionelle Unterstiitzung von Unternehmensberatern
zur Verfigung.

Die funf bestgereihten Konzepte werden dann pramiert und mit Sachleistungen belohnt,
zum Beispiel: Business-Angels, Anwalt Leistungen, Finanzberatung, Werbeleistungen
und Grafikleistungen.

Ziele und Ansiedlung

- Grindung neuer, innenstadtrelevanter Betriebe

- Merkbarer Imagegewinn (innovativer, moderner Handelsstandort) als Einkaufsstadt
- Innenwirkung: Impulse zum Nachdenken mit dem Ziel einer Modernisierungswelle

- Offentlicher Diskurs: Wie kann der Handel in Zukunft aussehen

Digital-Unternehmer-Coaching

Ziele und Leistungen
Zielgruppe sind alle Betriebe aus der Region im Bereich Einzelhandel, Gastronomie und
Kleingewerbe.

Folgende Leistungen werden angeboten:

- Online Prasenz: Eigener Webauftritt wird durch individuelles Coaching eingerichtet
oder verbessert.

- Soziale Medien: Die Social-Media-Aktivitaten der Betriebe werden analysiert und
optimiert.

- Fotografie/Texte: Durch Sammel-Aktionen werden glinstige, emotionale Bilder fur
Unternehmen finanzierbar. Die Textherstellung wird den Anforderungen angepasst.

- Seminare: Angebote zu den verschiedenen Themenschwerpunkten

Die Wahrnehmung nach aufRen wird dadurch deutlich verbessert. Durch die Online-Su-
che eines Produkts oder einer Dienstleistung wird der Konsument aus der Region und
dem Einzugsgebiet das lokale Angebot sehr gut wahrnehmen. Angebote aus der Regi-
on konnen durch gezielte Kampagnen nach ganz oben in den Suchergebnissen von On-
line-Plattformen gebracht werden, Online-Anbieter riicken so in den Hintergrund. Auch
nach innen wird Kufstein als Einkaufsstadt profitieren.

Das Schaufenster von einst ist die Webprisenz von heute

Berthrungsangste mit den neuen Medien bzw. Mangel in der Online-Présenz sind ein
haufig anzutreffendes Phéanomen im Bereich kleiner Handels-, Gastronomie- und
Dienstleistungsunternehmen. Woran es haufig fehlt: Know-How, Zeit und Bewusstsein.

Region 4.0

Regional-Employer-Brand

Qualifizierte und motivierte Mitarbeiter sind eine wesentliche Voraussetzung fur erfolgrei-
che Unternehmen. Die Vorteile der Region als Arbeitsplatz und Lebensmittelpunkt werden
einem grofen Einzugsgebiet kommuniziert. Dadurch werden potenzielle Arbeitskrafte fiir
die Region angeworben.

Das Konzept

Das Projekt basiert auf zwei Schritten: Zunachst wird die Arbeitsmarkt-Situation untersucht.
Dabei geht es um zwei Fragen: Mitarbeiter mit welchen Qualifikationen werden dringend
gesucht? Und: Woher kdnnten diese Fachkrafte aus einem erweiterten Einzugsgebiet in die
Region einpendeln? Im zweiten Schritt sollen dann fir den konkret definierten Markt Kom-
munikationsmafinahmen umgesetzt werden. Begleitend dazu werden Betriebe aus der Re-
gion eingeladen, sich an diese Kommunikation mit konkreten Stellenangeboten anzuschlie-
Ben.
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Information

Standortmarketing Kufstein GmbH

Unternehmenssitz
Unterer Stadtplatz 11-13
6330 Kufstein - Austria

Biiro Stadtmarketing
Oberer Stadtplatz 17
6330 Kufstein - Austria

t+43 5372602127
stadtmarketingestadt kufstein.at
www.kufstein.at

Impressum:

Herausgeber: Standortmarketing Kufstein GmbH, 6330
Kufstein, Unterer Stadtplatz 11-13, stadtmarketingestadt.
kufstein.at, www.kufstein.at;

Aus Griinden der leichteren Lesbarkeit wird in dieser
Information auf eine geschlechterspezifische Differenzierung
(wie z. B. Radfahrerlnnen) verzichtet. Selbstverstandlich

sind stets Frauen und Manner gleichermafien gemeint und
angesprochen.

Die Fakten wurden mit groRter Sorgfalt gesammelt und
wiedergegeben. Fir Irrtimer und Druckfehler wird keine
Gewahr ibernommen. Konzeption, Text, Grafik & Layout:
Standortmarketing Kufstein GmbH. Druck: Aschen-
brenner, Kufstein; Fotosnachweise: Alexander Gretter,
Kufsteinerland, Lolin, Dominik Zwerger, Thomas Stein-
lechner, Christina Ehammer, Vanmey Photography, Florian
Egger, unattimo photography, Johannes Franke, Benjamin
Hundsbichler, Edit Stuefer, Nina Neuwirth, Adobe Stock,
Gisela Schenk, Sportalpen.

Gedruckt nach der Richtlinie ,Druckerzeugnisse”
des Osterreichischen Umweltzeichens.
UW-Nr. 873







